SKANDIA VA AI, VERTICE
GRAZIE AILE PARTNERSHIP

La societa svedese ha chiuso il 2003 con un incremento della raccolta premi pari al 108,7%
privilegiando le polizze a contenuto finanziario in controtendenza rispetto al resto del mercato

" n controtendenza con 'andamento generale del
mercato assicurativo vita, che dalle ultime rile-
vazionisembra aver trasferitola propria atten-
zione da prodotti ad elevato contenuto finanziario
verso polizze piu tradizionali, Skandia Vita ha
chiuso il 2003 con un incremento della raccolta
premi pari al 103,7% rispetto all'anno preceden-
te.

Skandia Vita (www.skandia.it), societa italiana
indipendente del gruppo svedese Skandia e spe-
cializzata nel settore unit linked, ha raccolto infat-
ti nel 2003 premi per euro 561.703.535,45, con un
patrimonio gestito di oltre 1.400 milioni di Euro e
con una crescita sensibile della propria quota di
mercato nel settore.

Dati positivi sono riconfermati anche a livello di
gruppo, dal rating assegnato alla sede svedese
dalle maggiori societa di consulenza come Stan-
dard & Poor's (A) e Moody's (A3 per Insurance

Financial Strenght), oltre che dai giudizi favore- -

voli da parte delle societa di analisi finanziaria
che segnalano previsioni di crescita per le azioni
Skandia, quotate alle Borse di Stoccolma, Londra
e Francoforte.

Merril Lynch, per esempio ha alzato per Skandia
il target price da SEK 30,3 a SEK 37,5 per azio-
ne. Smith Barney, societa del gruppo Citigroup,
giudica Skandia l'azione che sta avendo la miglio-
re performance in tutto l'universo assicurativo
europeo nel 2004 e ha incrementato il suo target
price da SEK 30 a SEK 36,5.

A  dicembre 2003 la Compagnia si avvaleva di
accordi con 225 banche con circa 2700 sportelli; 13
reti con 4200 promotori e 51 agenti indipendenti
e broker. :

Continua anche nel 2004 la serie positiva di part-
nership realizzate da Skandia Vita con imiglio-

ri operatori del mercato, non ultimo l'accordo con-
cluso con Axa Sim, societa del Gruppo Axa, per la
distribuzione di tre nuove polizze unit linked.
"Se 1 numeri dunque non sono un opinione" ha
dichiarato Stefano Badii, Direttore Generale e
Amministratore Delegatodella Societa, "essi dimo-
strano che la filosofia Skandia "Specialisti in coo-
perazione" - secondo la quale Skandia promuove
una politica di partnership fra specialisti nei vari
settori, convinta che il valore aggiunto derivi per
il Cliente proprioc dalla capacita dei diversi prota-
gonisti di fondere le singole specificita, il che non
significa semplicemente sommare le competenze,
ma amplificarne qualita
e contenuti - riesce
a creare la for-
mula giusta
per incontra-
re le esigenze
di una clien-
tela sempre
piu attenta
e difficile".
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